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АННОТАЦИЯ  

Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке парфюмерии. 

 

Задачи исследования: 

 Описание макроэкономической ситуации на Рынке 

 Выделение основных сегментов Рынка 

 Определение основных количественных характеристик Рынка 

 Описание структуры Рынка 

 Выявление основных игроков на Рынке 

 Выявление основных факторов, влияющих на Рынок 

 

Кол-во страниц: 101 стр. 

Язык отчета: русский 

Отчет содержит: 18 диаграмм, 22 таблицы, 3схемы 

 

ОПИСАНИЕ ТИПА ИССЛЕДОВАНИЯ  

Данный отчет написан по результатам кабинетного исследования. 

Кабинетное исследование представляет собой вид качественного 

маркетингового исследования, направленного на поиск и анализ данных, 

содержащихся в открытых источниках информации. 

 

ОБЪЕКТ ИССЛЕДОВАНИЯ 

Рынок парфюмерии. 

 

ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ИССЛЕДОВАНИЯ 

Цель данного исследования – анализ текущей ситуации на Рынке. 

 

Задачи: 

 Описание макроэкономической ситуации на Рынке 

 Выделение основных сегментов Рынка 

 Определение основных количественных характеристик Рынка 

 Описание структуры Рынка 

 Выявление основных игроков на Рынке 

 Выявление основных факторов, влияющих на Рынок 
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 Выявление основных тенденций Рынка 

 Описание потребителей на Рынке 

 

ГЕОГРАФИЯ ИССЛЕДОВАНИЯ 

РФ 

 

ВРЕМЯ ПРОВЕДЕНИЯ ИССЛЕДОВАНИЯ 

Июнь 2017г. 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ 

ОПИСАНИЕ ОТРАСЛИ 

В системе ОКВЭД производство парфюмерии относится к  

отрасли парфюмерных и косметических средств (24.52). 

 

СХЕМА 1. ПРОИЗВОДСТВО ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ В СИСТЕМЕ ОКВЭД 

… 

Источник:  

 

Рассмотрим объем производства основных видов косметики в России. 

 

ДИАГРАММА 1. ДИНАМИКА ОБЪЕМА ПРОИЗВОДСТВА ОСНОВНЫХ ВИДОВ 

КОСМЕТИКИ В 2012 – 2016 ГГ. 

… 

Источник: ЕМИСС 

 

В 2016 году наблюдается рост производства по … 

 

ДИАГРАММА 2. ДИНАМИКА ОБЪЕМА РОССИЙСКОГО РЫНКА ПАРФЮМЕРИИ И 

КОСМЕТИКИ В 2012 – 2016 ГГ., МЛРД. РУБ., % 

…. 

Источник: ЕМИСС 

 

Российский рынок косметики и парфюмерии ежегодно растет, однако, в 

2016 году ….  

 

Рассмотрим структуру рынка парфюмерии и косметики по регионам РФ. 

 

ДИАГРАММА 3. СТРУКТУРА ПАРФЮМЕРНО-КОСМЕТИЧЕСКОГО РЫНКА ПО РЕГИОНАМ 

РФ В 2016 ГОДУ 

… 

Источник: ЕМИСС 

 

Наибольшую долю рынка занимает … 
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СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА 

Парфюмерия (франц. parfumerie, от parfum - приятный запах, духи) - 

изделия, применяемые для ароматизации кожи, волос, одежды, а также как 

гигиенические освежающие средства. …. 

 

CЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПАРФЮМЕРИИ ПО ОСНОВНЫМ 

НАИМЕНОВАНИЯМ  

… 

 

ПО ТИПУ АРОМАТА 

… 

 

ПО ТЕМАТИКЕ ПРИМЕНЕНИЯ  

 …. 

 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПАРФЮМЕРИИ ПО ВИДАМ УПАКОВКИ  

… 

 

ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ  

Средняя стоимость парфюмерной продукции в России растет ежегодно. 

Большую часть доли российского рынка парфюмерии занимает сегмент 

туалетной воды, ниже приведена динамика средней стоимости данной 

продукции. 

 

ДИАГРАММА 4. ДИНАМИКА СРЕДНЕЙ СТОИМОСТИ ТУАЛЕТНОЙ ВОДЫ В РОССИИ В 

2012 – 2016 ГГ., РУБ./100 МЛ., % 

…. 

Источник: ЕМИСС 

 

В 2016 году прирост стоимости туалетной воды составил …. 
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ЦЕНОВОЕ СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ  

Стоимость флакона парфюмерной продукции объемом …. 

 

Парфюмерию по стоимости можно разделить на пять ценовых сегментов. 
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ТАБЛИЦА 1. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПАРФЮМЕРИИ ПО ЦЕНОВЫМ СЕГМЕНТАМ В 2017 ГОДУ, РУБ./50 МЛ. 

 
Тип парфюмерии Эконом Низкий Средний Средний Плюс Высокий 

Женская 

      

      

      

Мужская 

    

      

      

Детская 

     

      
Источник:  
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…. 

 

ТАБЛИЦА 2. СРЕДНЯЯ СТОИМОСТЬ ОСНОВНЫХ ВИДОВ ПАРФЮМЕРИИ РАЗЛИЧНЫХ 

БРЕНДОВ, РУБ./50 МЛ. 

Бренд 

Женская Мужская Детская 

Духи EDP1 EDT2 Духи EDP EDT EDP EDT 

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

         

                                                   

1 Парфюмерная вода 

2 Туалетная вода 
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Бренд 

Женская Мужская Детская 

Духи EDP1 EDT2 Духи EDP EDT EDP EDT 

         

         

         

         

         

         

         

         

Источник 

 

На основании приведенных выше данных основные бренды парфюмерии 

распределены по ценовым сегментам. 

 

СХЕМА 2. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ОСНОВНЫХ БРЕНДОВ ПАРФЮМЕРИИ НА РОССИЙСКОМ 

РЫНКЕ ПО ЦЕНОВЫМ СЕГМЕНТАМ 

… 

Источник:  
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ТЕНДЕНЦИИ В ЦЕНОВЫХ СЕГМЕНТАХ  

 …. 
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НОРМАТИВНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ И 

САМОРЕГУЛИРОВАНИЕ ОБОРОТА КОСМЕТИЧЕСКОЙ ПРОДУКЦИИ  

ГОСУДАРСТВЕННАЯ РЕГИСТРАЦИЯ, ТРЕБОВАНИЯ К БЕЗОПАСНОСТИ 

В Российской Федерации перечень требований к государственной 

регистрации косметической продукции основывается на следующих 

документах: 

 … 

 

В соответствии с действующим техническим регламентом оценка 

соответствия парфюмерно-косметической продукции проводится путём 

подтверждения соответствия в форме декларирования. 

 

Оценка ее соответствия проводится путём государственной регистрации с 

выдачей свидетельства о государственной регистрации. 

 

ТРЕБОВАНИЯ К БЕЗОПАСНОСТИ 

 … 

 

СТАНДАРТЫ 

… 
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ОСНОВНЫЕ КОЛИЧЕСТВЕННЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЫНКА 

ОБЪЁМ РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОДСТВА 

В России производится …. 

 

ДИАГРАММА 5. СТРУКТУРА ОБЪЕМА ПРЕДЛОЖЕНИЯ ПАРФЮМЕРИИ НА РОССИЙСКОМ 

РЫНКЕ В 2016 ГОДУ, % 

…. 

Источник:  

 

… 

 

ДИАГРАММА 6. ДИНАМИКА ОБЪЕМА РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОДСТВА ПАРФЮМЕРИИ 

В 2012 - 2016 ГГ., МЛН. ШТ., % 

…. 

Источник: Росстат 

 

Объем российского производства парфюмерной продукции увеличился в 

2016 году на …. 

 

Более всего увеличился объем производства ….. 

 

Также существенно увеличилось производство в самом крупном сегменте  

- ….. 

 

Также отмечается рост и в самом маленьком из рассматриваемых 

сегментов – ….. 

 

Единственным сегментом российского производства парфюмерии,  в 

котором произошло сокращение, стал сегмент …. 

 

Наиболее крупным сегментом российского производства парфюмерии 

является сегмент …. 

 

ДИАГРАММА 7. СТРУКТУРА ОБЪЕМА РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОДСТВА ПАРФЮМЕРИИ 

В НАТУРАЛЬНОМ ВЫРАЖЕНИИ ПО КАТЕГОРИЯМ В 2016 Г., % 

… 

Источник:  
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….. 

 

САМОРЕГУЛИРУЕМЫЕ ОРГАНИЗАЦИИ 

В Российской Федерации действует 3 саморегулируемые организации 

производителей косметики. 
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ТАБЛИЦА 3. САМОРЕГУЛИРУЕМЫЕ ОРГАНИЗАЦИИ РЫНКА ПАРФЮМЕРИИ РФ ПО 

СОСТОЯНИЮ НА 2016 

Тип участника рынка  Наименование Город Дата регистрации 

 

   

   

   
Источник:  
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ДИАГРАММА 8. ДИНАМИКА ОБЪЕМА РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОДСТВА ПАРФЮМЕРИИ 

В ДЕНЕЖНОМ ВЫРАЖЕНИИ В 2012 - 2016 Г., МЛРД. РУБ., % 

…. 

Источник:  

 

….. 

 

ДИАГРАММА 9. СТРУКТУРА ОБЪЕМА РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОДСТВА ПАРФЮМЕРИИ 

ПО РЕГИОНАМ В 2016 Г., % 

… 

Источник:  

 

Основной регион производства парфюмерии в России – … 

 

ОБЪЕМ РЫНКА И ТЕМПЫ ЕГО РОСТА  

Объем продаж парфюмерии в России в денежном выражении ежегодно 

увеличивается. 

 

ДИАГРАММА 10. ДИНАМИКА ОБЪЕМА РОССИЙСКОГО РЫНКА ПАРФЮМЕРИИ В 

ДЕНЕЖНОМ ВЫРАЖЕНИИ В 2014 - 2016 ГГ., % 

…. 

Источник:  

 

В 2016 году объем продаж парфюмерии в России …. 

 

ЕМКОСТЬ РЫНКА ПАРФЮМЕРИИ В 2016 ГОДУ  

Емкость рынка косметики и парфюмерии по итогам 2015 года …. 

 

ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ РЫНКА. ПРОГНОЗ РАЗВИТИЯ РЫНКА 

ПАРФЮМЕРИИ ДО 2019 ГОДА 

Прогноз развития российского рынка парфюмерии составлен на основании 

данных о динамике рынка за предыдущие годы и прогнозах роста 

реальных располагаемых доходах населения. 
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ДИАГРАММА 11. ПРОГНОЗ РАЗВИТИЯ РЫНКА ПАРФЮМЕРИИ НА 2017 – 2019 ГГ., 

МЛРД. РУБ., % 

…. 

Источник:  

 

Прогнозируется роста рынка на …. 

 

ТАБЛИЦА 4. МЕТОДИКА РАСЧЕТА ПРОГНОЗА РАЗВИТИЯ РЫНКА ПАРФЮМЕРИИ В 

2017 – 2019 ГГ, % 

Источник:  

 

 

  2017 2018 2019 

Исходные данные 

Средний темп прироста рынка парфюмерии    

Прогнозируемый темп прироста реальных 
доходов населения    

Вес параметра прироста продаж на рынке 
парфюмерии за предыдущие годы  

Вес параметра прироста доходов населения  

Расчетные данные 

Прогнозируемая динамика темпа прироста рынка 
парфюмерии    
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АНАЛИЗ ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ 

Подробный анализ структуры импорта и экспорта проводился на основе 

обработки баз таможенной статистики РФ за 2016 г. В российской практике 

традиционно используются следующие параметры, характеризующие путь 

товара через таможню: 

 страна-импортер - страна, откуда вывезен товар, место последнего 

прохождения таможни; 

 страна назначения российского экспорта - страна, в которую 

вывозится товар из России; 

 страна-производитель - страна, в которой расположены 

производственные мощности компании-производителя; 

 статистическая стоимость товара – сумма в долларах, на которую 

был ввезен товар из той или иной страны или за отчетный период в 

целом. 

  

 Косметика декларируются с использованием следующих кодов ТН 

ВЭД: 

  

ТАБЛИЦА 5. ТАМОЖЕННЫЕ КОДЫ ПРОДУКЦИИ 

Код Описание продукции 

  

  
Источник:  
 

Отметим, что расчеты, основывающиеся на данных официальной 

таможенной статистики, не полностью отражают ситуацию рынка из-за 

присутствия на рынке «серого» (неучтенного) импорта и экспорта, а также 

из-за ряда неточностей. Для получения более достоверной картины 

необходимо учитывать информацию, полученную от экспертов рынка. 

 

СТРУКТУРА ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ 

В 2016 году внешнеторговый оборот парфюмерной продукции в 

натуральном выражении составил …  
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ТАБЛИЦА 6. ОБЪЕМ ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ ПАРФЮМЕРИЕЙ В 2016 Г. 

Показатель 

Оборот внешней торговли Стоимо
сть, 

USD/кг 

в натуральном 
выражении 

в стоимостном 
выражении 

тонн % тыс. USD % 

Экспорт      

Импорт      

Сальдо      

Оборот      

Источник: БД ТНВЭД 2016 

 

Большая часть импортируемой парфюмерии является … 

 

ТАБЛИЦА 7. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПАРФЮМЕРИИ ПО КАТЕГОРИЯМ В 2016 ГОДУ С 

СОРТИРОВКОЙ ПО ВЕСУ 

… 
Источник: БД ТНВЭД 2016 
 

ТУАЛЕТНАЯ И ПАРФЮМЕРНАЯ ВОДА 

В 2016 году внешнеторговый оборот парфюмерной и туалетной воды в 

натуральном выражении составил ….  

 

ТАБЛИЦА 8. ОБЪЕМ ВНЕШНЕЙ ТОРГОВЛИ ПАРФЮМЕРИЕЙ В 2016 Г. 

Показатель 

Оборот внешней торговли Стоимо
сть, 

USD/кг 

в натуральном 
выражении 

в стоимостном 
выражении 

тонн % тыс. USD % 

Экспорт      

Импорт      

Сальдо      

Оборот      

Источник: БД ТНВЭД 2016 

 

ИМПОРТ 

Объем импорта парфюмерной и туалетной воды составляет в 2016 году в 

натуральном выражении - …. 

 

ТАБЛИЦА 9. СТРУКТУРА ИМПОРТА ТУАЛЕТНОЙ И ПАРФЮМЕРНОЙ ВОДЫ ПО 

СТРАНАМ-ИМПОРТЁРАМ В 2016 ГОДУ 

Страна Объем импорта Стоимость, 
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отправления в натуральном 
выражении 

в стоимостном 
выражении 

USD/кг 

тонн % тыс. USD % 

 
     

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

Источник: БД ТНВЭД 2016 
 

Основной производитель парфюмерной и туалетной воды в натуральном и 

в стоимостном выражении – …. 

 

ТАБЛИЦА 10. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПАРФЮМЕРНОЙ И ТУАЛЕТНОЙ ВОДЫ ПО 

СТРАНАМ-ПРОИЗВОДИТЕЛЯМ В 2016 ГОДУ 

Страна 
происхождения 

Объем импорта 

Стоимость, 
USD/кг 

в натуральном 
выражении 

в стоимостном 
выражении 

тонн % тыс. USD % 

 
     

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

Источник: БД ТНВЭД 2016 
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Основные бренды импортируемой в РФ парфюмерной и туалетной воды –  

…  

 

ТАБЛИЦА 11. СТРУКТУРА ИМПОРТА ПАРФЮМЕРНОЙ И ТУАЛЕТНОЙ ВОДЫ ПО 

БРЕНДАМ В 2016 ГОДУ С СОРТИРОВКОЙ ПО ВЕСУ 

Товарный знак 

Объем импорта 

Стоимость, 
USD/кг 

в натуральном 
выражении 

в стоимостном 
выражении 

тонн % тыс. USD % 

 
     

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

Источник: БД ТНВЭД 2016 
 

Экспорт 

Объем экспорта парфюмерной и туалетной воды составляет в 2016 году в 

натуральном выражении – …. 

 

ТАБЛИЦА 12. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ НАЗНАЧЕНИЯ РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА 

ПАРФЮМЕРНОЙ И ТУАЛЕТНОЙ ВОДЫ В 2016 ГОДУ 

Страна назначения 

Объем экспорта 

Стоимость, 
USD/кг 

в натуральном 
выражении 

в стоимостном 
выражении 

тонн % 
тыс. 
USD 

% 
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Источник: БД ТНВЭД 2016 
 

Основная страна происхождения российского экспорта парфюмерной и 

туалетной воды – … 

 

ТАБЛИЦА 13. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ ПРОИСХОЖДЕНИЯ РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА 

ПАРФЮМЕРНОЙ И ТУАЛЕТНОЙ ВОДЫ В 2016 ГОДУ 

Страна назначения 

Объем экспорта 

Стоимость, 
USD/кг 

в натуральном 
выражении 

в стоимостном 
выражении 

тонн % 
тыс. 
USD 

% 

 
     

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

Источник: БД ТНВЭД 2016 
 

Большая часть российского экспорта парфюмерной и туалетной воды в 

2016 году в натуральном  и стоимостном выражении приходилась на 

продукцию бренда ….. 

 

ТАБЛИЦА 14. ОСНОВНЫЕ КОМПАНИИ-ПРОИЗВОДИТЕЛИ РОССИЙСКОГО ЭКСПОРТА 

ПАРФЮМЕРНОЙ И ТУАЛЕТНОЙ ВОДЫ В 2016 ГОДУ 

Товарный знак 
Объем экспорта Стоимость, 

USD/кг в натуральном в стоимостном 
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Товарный знак Объем экспорта Стоимость, 
USD/кг выражении выражении 

тонн % тыс. USD % 

 
     

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

Источник: БД ТНВЭД 2016 
 

ДУХИ 

ИМПОРТ 

В 2016 году внешнеторговый оборот духов в натуральном выражении 

составил …. 

 

ЭКСПОРТ 

Объем экспорта духов составляет в 2016 году …. 
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СБЫТОВАЯ СТРУКТУРА РЫНКА 

ЦЕПОЧКА ДВИЖЕНИЯ ТОВАРА  

… 

 

СХЕМА 3. ОБЩАЯ СХЕМА ТОВАРОДВИЖЕНИЯ НА РЫНКЕ ПАРФЮМЕРИИ 

… 

Источник:  

 

Таким образом, производители распространяют свою продукцию 

преимущественно через ….. 

 

КРАТКОЕ ОПИСАНИЕ ОСНОВНЫХ СЕГМЕНТОВ УЧАСТНИКОВ 

РЫНКА 

ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПРОДУКЦИИ 

На российском рынке парфюмерии представлена продукция 

отечественных и иностранных компаний-производителей, при этом в 

большем объеме предложены товары зарубежных брендов. …. 

 

ДИСТРИБЬЮТОРЫ ПРОДУКЦИИ 

o …. 

РОЗНИЧНЫЙ СЕКТОР 

…. 

 

ДИАГРАММА 12. СТРУКТУРА РЫНКА ПАРФЮМЕРИИ ПО ФОРМАТАМ РОЗНИЧНОЙ 

ТОРГОВЛИ В 2015 ГОДУ, % 

… 

Источник:  

 

…. 
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КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 

КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ НА РЫНКЕ 

ОСНОВНЫЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ 

Крупнейшими производителями парфюмерии на российском рынке 

являются 5 компаний: …. 

 

ТАБЛИЦА 15. КРУПНЕЙШИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПАРФЮМЕРИИ, ПРЕДСТАВЛЕННОЙ НА 

РОССИЙСКОМ РЫНКЕ 

Наименование 
компании 

Страна 
Год 

создания 

Сайт в Интернет 

Логотип 

    

    

    

    

    
Источник: Cайты компаний 

 

ОПИСАНИЕ ПРОФИЛЕЙ КОМПАНИЙ-ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ 

 

L’OREAL GROUP  

… 

 

ESTEE LAUDER 

… 

 

LVMH (LOUIS VUITTON MOËT HENNESSY) 

…. 

 

COTY  

…. 

 

PUIG BEAUTY & FASHION GROUP  

….. 

 

 

http://www.step-by-step.ru/


Маркетинговое Агентство Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.2 
Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (495) 912-48-43, www.step-by-step.ru 

      

Ма 

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА:  ИЮЛЬ  2016  Г. 

31 

СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ НА РЫНКЕ  

 

ТАБЛИЦА 16. СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ НА РЫНКЕ 

Компания 
Основные бренды 

парфюмерии 
Регионы сбыта Количественные данные 

     

     

     

     

     

Источник:  
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РЕЗЮМЕ 

… 

 

ТЕНДЕНЦИИ В НАПРАВЛЕНИИ КОНКУРЕНЦИИ МЕЖДУ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ 

Среди основных тенденций конкуренции между производителями следует 

выделить: 

 …. 
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КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ ДИСТРИБЬЮТОРАМИ И ОПТОВЫМИ 

КОМПАНИЯМИ 

ОСНОВНЫЕ КОМПАНИИ ОПТОВОГО СЕГМЕНТА РЫНКА 

 …. 

 

ТАБЛИЦА 17. ОТДЕЛЬНЫЕ КОМПАНИИ ОПТОВОГО СЕГМЕНТА РЫНКА 

ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ, ПРЕДСТАВЛЕННОЙ НА РОССИЙСКОМ РЫНКЕ  

Наименование 
компании 

Местонахождение 
Год 

создания 
Сайт в Интернет 

ООО Вектор-Парфюм    

ООО Абрико    

ООО Компания 
Парфюм Косметик 

   

Парфюм-Палас    

Парк-Парфюм    
Источник: сайты компаний 

 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ  

В качестве сравнительной базы для конкуренции компаний оптового 

сегмента рынка отобраны продаваемые бренды, география сбыта, 

масштаб компании, выручка. 

 

ПРОФИЛИ КОМПАНИЙ ОПТОВОГО СЕГМЕНТА РЫНКА  

ООО ВЕКТОР-ПАРФЮМ 

 

…. 

 

ООО АБРИКО 

 

…. 

 

ООО ПАРФЮМ-ПАЛАС  

…. 

 

 

ООО ПАРФЮМ-ПАЛАС  

…. 
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ООО КОМПАНИЯ ПАРФЮМ КОСМЕТИК 

… 

 

ПАРК-ПАРФЮМ 

… 
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СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА УЧАСТНИКОВ ОПТОВОГО РЫНКА 

 ТАБЛИЦА 18. СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОТДЕЛЬНЫХ ОПТОВЫХ КОМПАНИЙ РЫНКА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ 

Компания 
Бренды 

парфюмерии 
Основные клиенты География сбыта Представительства 

Выручка в 
2015 году 

Объем 
импорта в 
2016 году 

       

       

       

        

       

 

Источник:  
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РЕЗЮМЕ 

…. 

 

КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ КОМПАНИЯМИ РОЗНИЧНОГО СЕКТОРА 

ОСНОВНЫЕ КОМПАНИИ РОЗНИЧНОГО СЕКТОРА 

 …. 

 

ТАБЛИЦА 19. КРУПНЕЙШИЕ КОМПАНИИ, ОСУЩЕСТВЛЯЮЩИЕ РОЗНИЧНУЮ 

ТОРГОВЛЮ ПАРФЮМЕРИЕЙ 

Наименование 
компании 

Местонахождение 
Год 

создания 
Сайт в Интернет 

    

    

    

    

    
Источник:  

 

ПРОФИЛИ КОМПАНИЙ РОЗНИЧНОГО СЕКТОРА РЫНКА 

ИЛЬ ДЕ БОТЭ 

… 

 

…. 

 

Л’ЭТУАЛЬ, ООО 

…. 

 

 

РИВ ГОШ, ООО 

…. 

 

 

Магнит Косметик 

…. 

 

Yves Rocher 

….. 
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СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА УЧАСТНИКОВ РОЗНИЧНОГО РЫНКА 

 

ТАБЛИЦА 20. СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОТДЕЛЬНЫХ КОМПАНИЙ РОЗНИЧНОГО РЫНКА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ КОСМЕТИКИ 

Компания География сбыта Основные бренды Характеристика сбытовой сети Выручка и доля рынка 

     

     

     

     

     

Источник:  

http://www.step-by-step.ru/


РЕЗЮМЕ 

…. 

 

ТЕНДЕНЦИИ В НАПРАВЛЕНИИ КОНКУРЕНЦИИ МЕЖДУ КОМПАНИЯМИ 

РОЗНИЧНОГО СЕКТОРА 

Среди основных тенденций в направлении конкуренции между компаниями 

розничного сектора можно выделить: 

 …. 

 

. 
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АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

В России увеличивается объем потребления парфюмерии. 

 

ДИАГРАММА 13. ДИНАМИКА ОБЪЕМА ПОТРЕБЛЕНИЯ ПАРФЮМЕРИИ НА ЧЕЛОВЕКА В 

РОССИИ, РУБ./ЧЕЛ. 

…. 

Источник:  

 

В 2016 году потребление составило …. 

 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ 

В Российских городах широко развито потребление парфюмерии.  

 

….. 

 

ДИАГРАММА 14. ОТВЕТЫ РЕСПОНДЕНТОВ-ЖЕНЩИН НА ВОПРОС, ПОЛЬЗУЮТСЯ ЛИ 

ОНИ ПАРФЮМЕРИЕЙ, % 

…. 

Источник:  

 

ДИАГРАММА 15. ОТВЕТЫ РЕСПОНДЕНТОВ-МУЖЧИН НА ВОПРОС, ПОЛЬЗУЮТСЯ ЛИ 

ОНИ ПАРФЮМЕРИЕЙ, % 

… 

Источник:  

 

 

….. 

 

ДИАГРАММА 16. НАИБОЛЕЕ ПРЕДПОЧИТАЕМЫЕ ЖЕНЩИНАМИ АРОМАТЫ, % 

…. 

Источник:  

 

…. 

 

http://www.step-by-step.ru/


Маркетинговое Агентство Step by Step 
111033 г. Москва, Золоторожский Вал, д. 32, стр. 2 
тел. (495) 760 50 73  www.step-by-step.ru 

 

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: ИЮНЬ 2017 Г. 

40 

 ДИАГРАММА 17. ОТВЕТЫ РЕСПОНДЕНТОВ ОТНОСИТЕЛЬНО ХАРАКТЕРА 

ПОТРЕБЛЕНИЯ ПАРФЮМЕРИИ, % 

…. 

Источник:  

 

….. 

 

ДИАГРАММА 18. ЧИСЛО ПАРФЮМА У ПОТРЕБИТЕЛЕЙ, % 

… 

Источник:  

 

….. 
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 ОБОБЩАЮЩИЕ ВЫВОДЫ ПО ОТЧЕТУ 

ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА РАЗВИТИЕ РЫНКА 

STEP-АНАЛИЗ РЫНКА 

Для анализа факторов внешней среды, оказывающих влияние на развитие 

Рынка целесообразно воспользоваться методикой STEP-анализа. STEP – 

это аббревиатура названия факторов: социальных (S - social), 

технологических (Т - technological), экономических (Е - economic), 

политических (Р - political). Эта методика анализа помогает 

сформулировать целостную, системную картину внешнего окружения при 

поэтапном движении от одного класса факторов к другому. 

 

ТАБЛИЦА 21. STEP-АНАЛИЗ РОССИЙСКОГО РЫНКА ПАРФЮМЕРИИ 

Факторы внешней среды Степень влияния факторов 

  

   

   

   

Источник:  

 

ФАКТОРЫ, БЛАГОПРИЯТСТВУЮЩИЕ РАЗВИТИЮ РЫНКА 

В числе благоприятных факторов следует выделить: 

 …. 
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АНАЛИЗ РИСКОВ 

СДЕРЖИВАЮЩИЕ ФАКТОРЫ РЫНКА/АНАЛИЗ РИСКОВ 

Рассмотрим основные риски, связанные с рынком парфюмерии. 

 

ТАБЛИЦА 22. ВОЗМОЖНЫЕ РИСКИ, СВЯЗАННЫЕ С РЫНКОМ  

Риски Способы избежать рисков 

  

  

  

  

Источник:  

 

ТЕКУЩАЯ СИТУАЦИЯ И ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ РЫНКА 

… 

 

….. 

C предложениями по темам и содержанию готовых аналитических 

отчетов ГК Step  by  Step  обращайтесь по тел.: 760-50-73 или e-mail: 

info@step-by-step.ru. 
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